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§1
ORGANIZATOR KONKURSU

Organizatorem Konkursu o nazwie ,CHESPA PACKAGING DESIGN’, a zarazem fundatorem nagréd
gtbwnych w kazdej z kategorii oraz stazy dla projektantéw jest Chespa Sp. z o.0. z siedziba
w Krapkowicach, ul. Ks. Fr. Duszy nr 5.

§2
CEL KONKURSU

Celem Konkursu jest zaprojektowanie i wykonanie opakowania, majacego szanse zaistnie¢ na rynku
pod wzgledem funkcjonalnosci, racjonalnosci wykorzystania materiatu, efektywnosci zabezpieczenia
produktu, innowacyjnosci oraz estetyki. Celem konkursu jest rowniez wytonienie oraz wyrdznienie
oryginalnych rozwiazan konstrukcyjnych i graficznych.

§3
KATEGORIE KONKURSU

Konkurs jest przeprowadzany w nastepujacych kategoriach:

a) ,Na specjalna okazje’,

b) ,Na co dzien”,
przy czym szczegétowa specyfikacja powyzszych kategorii opisana jest w Zatozeniach projektowych,
stanowiacych Zatacznik nr 1 do tego Regulaminu.

§4
CZAS TRWANIA KONKURSU

Konkurs o nazwie, CHESPA PACKAGING DESIGN” zostanie przeprowadzony z podziatem na poszczegdlne
etapy w nastepujacych okresach czasu:
a) nadsytanie zgtoszen: do dnia 30.04.2016r.
b) obrady jury Konkursu nad oceng zgtoszonych prac odbeda sie w okresie: od dnia 01.05.2016 r.
do dnia 31.05.2016r.

§5
UCZESTNICY KONKURSU

Uczestnikami Konkursu moga by¢ petnoletnie osoby fizyczne:
a) studenci i absolwenci uczelni artystycznych,
b) projektanci-hobbysci bez fachowego przygotowania.
Z uczestnictwa w Konkursie sa wyfaczone:
a) osoby zatrudnione przez Organizatora i osoby dla nich najblizsze,
b) osoby wchodzace w skfad jury Konkursu i osoby dla nich najblizsze.
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§6
WARUNKI UDZIALU W KONKURSIE

. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest zgtoszenie Organizatorowi w terminie do dnia 30.04.2016 .

kompletnych wnioskéw konkursowych (por. §7 Regulaminu) w dowolnej iloéci. Formularz zgtoszenio-
wy oraz Zgoda na przetwarzanie danych osobowych oraz informacji o projekcie winny by¢ sporzadzone
wytgcznie w formie pisemnej i wlasnorecznie podpisane.

. Zgtaszajacy swoje uczestnictwo w Konkursie sporzadza wnioski konkursowe odrebnie dla kazdego

zgtaszanego projektu opakowania; mozliwe jest zgtoszenie kilku wnioskéw konkursowych przez jedna
osobe zgtaszajaca.

. Projekt i model (prototyp) opakowania musza by¢ wynikiem indywidualnej pracy twdrczej osoby

zgtaszajacej swoje uczestnictwo w Konkursie. Projekt i model (prototyp) opakowania moga by¢
rezultatem pracy wspdlnej lub pracy zespotowej — w takim przypadku zgtoszenie uczestnictwa w
Konkursie musi pochodzi¢ od wszystkich twércéw, ktdérzy w zgtoszeniu moga okresli¢ wielkosci
przystugujacych im udziatéw w projekcie i modelu (prototypie) na podstawie wktadoéw pracy tworczej;
w razie braku okreslenia w zgtoszeniu uczestnictwa w Konkursie wielkosci poszczegélnych udziatéw,
wtedy domniemuije sie, iz wielko$ci udziatow sg réwne.

. Projekt i model (prototyp) opakowania musza by¢ wolne od wad fizycznych i prawnych oraz nie moga

naruszac praw oséb trzecich.

. Udziat w Konkursie jest bezptatny dla uczestnikow.
. Zgtoszenie udziatu w Konkursie moze dotyczy¢ tylko osoby dokonujacej tego zgtoszenia. Wyklucza

sie zgfaszanie udziatu w Konkursie za posrednictwem przedstawicieli i petnomocnikéw.

. Jedno zgtoszenie udziatu w Konkursie moze dotyczy¢ tylko jednej kategorii (por. § 3 Regulaminu).
. Zgtaszajagcemu udziat w Konkursie oraz uczestnikowi Konkursu nie przystugujg wobec Organizatora

oraz cztonkéw Kapituty jakiekolwiek roszczenia.

. Z chwilg otrzymania przez Organizatora zgtoszenia, Organizator nieodptatnie nabywa:

I. prawo witasnosci materiatéw wykorzystanych do stworzenia projektu i modelu (prototypu)
opakowania, stanowigcych przedmiot danego zgtoszenia, ktére w zwigzku z tym nie podlegaja
zwrotowi osobie zgtaszajacej udziat w Konkursie, oraz

II. licencje niewylaczna na okres dwéch lat - liczony od daty otrzymania danego zgtoszenia
- do projektu oraz modelu (prototypu) opakowania, objetych tym zgtoszeniem konkursowym,
a to w zakresie obejmujacym:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie - wytwarzanie okreslong technika, w tym zapisem magnetycznym,
technika cyfrowa lub drukarska, wprowadzenie do pamieci komputera
i serweréw sieci komputerowych, takze ogdlnie dostepnych takich jak Internet, sieci
telekomunikacyjnych,

b) rozpowszechnianie, wystawianie, wyswietlanie, odtwarzanie, zamieszczenie na stronie
internetowej Organizatora badz w innej formie publikowanie w sieci Internet, a takze nadawanie
i reemitowanie, za pomoca wizji przewodowej lub bezprzewodowej, jakakolwiek technika przez
stacje naziemne lub za posrednictwem satelitdw na catlym Swiecie, dla odbiorcéw wszelkich
systeméw odbioru telewizji, zezwalanie, na zasadzie wytacznosci, na réwnoczesne i integralne
nadawanie dowolng technika przez inne podmioty (w nieograniczonej ilosci nadan),
w tym w sieciach kablowych, udostepnianie bez ograniczen ilosciowych uzytkownikom sieci
komputerowych i telekomunikacyjnych na catym Swiecie oraz przesytanie pomiedzy serwerami
i uzytkownikami takich sieci wszelkimi srodkami przekazu i transmisji, a takze inne publiczne
udostepnienie w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie
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przez siebie wybranym,
C) przerabianie, opracowywanie oraz umieszczanie w katalogach stron i serwiséw internetowych,
d) kompilowanie, umieszczanie w folderach i materiatach prezentacyjnych,
e) uzywanie we wszystkich formach reklamy lub marketingu, utrzymywania relacji inwestorskich,
w tym takze za posrednictwem wszelkich srodkéw masowego przekazu, wiaczajac przekaz

satelitarny,
f) utrwalanie na nosnikach materialnych oraz wykonywania egzemplarzy tych utrwalen,
g) umieszczanie utworu na dokumentach i innych materiatach reklamowych, na stronie

internetowej oraz przy oferowaniu towaréw i ustug,
h) inne formy korzystania z utworu, np. poprzez umieszczanie na torbach reklamowych, w grafice
plakatowej, wystroju wnetrz.

10. Zgfaszajacy swoje uczestnictwo w Konkursie, przystepujac do udziatu w Konkursie oswiadcza, Ze:

a) przystuguje jemu catos¢ majatkowych i osobistych praw autorskich do projektu graficznego
i modelu (prototypu) opakowania, a ktéry to projekt i model opakowania stanowia kazde z osobna
utwory w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych,

b) jego prawa do projektu graficznego i modelu (prototypu) opakowania nie sg w jakikolwiek sposéb
ograniczone lub obcigzone, a takze, iz nie udzielit Zadnej osobie licencji uprawniajacej
do korzystania z tych praw oraz posiada wytaczne prawo do udzielania zezwolen na rozporzadza-
nie i korzystanie z opracowan, sktadajacych sie na projekt graficzny i model opakowania, a zadnej
osobie trzeciej nie przystuguja i nie beda przystugiwac jakiekolwiek prawa do tych utworéw,

¢) korzystanie z projektu graficznego i modelu (prototypu) oraz rozporzadzanie prawami do nich
przez Organizatora w zakresie okre$lonym w niniejszym Regulaminem nie bedzie narusza¢ jakich-
kolwiek praw oséb trzecich; w przypadku zgtoszenia przez osobe trzecia roszczen z tego tytutu
bezposrednio do Organizatora, zgfaszajacy swoje uczestnictwo w Konkursie uwolni Organizatora
od wszelkiej odpowiedzialnosci z tym zwigzanej oraz zwrdci wszelkie poniesione przez Organiza-
tora z tego tytutu koszty, w tym réwniez kwoty odszkodowan, grzywien, nawigzek oraz koszty
procesu i koszty zastepstwa prawnego,

d) projekt graficzny i model opakowania sg jego wytacznym dzietem:

- nie stanowigcym rezultatu pracy wspdlnej z innymi osobami lub pracy zespotowej (chyba
ze projekt graficzny i model opakowania beda wynikiem pracy wspdlnej z innymi osobami lub
pracy zespotowej, co bedzie okreslone w zgtoszeniu zgodnie z trescig § 6 ust. 3 Regulaminu),

- o charakterze indywidualnym i oryginalnym.

11. Niezaleznie od wynikéw Konkursu, w przypadku komercyjnego wykorzystania pracy konkursowej,
Organizator bedzie uprawniony wedle swojemu swobodnego uznania do zawarcia z kazdym
z uczestnikow Konkursu - nie bedacym Zwyciezcg Konkursu — umowy, ktérej przedmiotem bedzie
odptatne nabycie przez Organizatora na zasadach okreslonych w tej umowie wszelkich majatkowych
praw autorskich do projektu oraz modelu (prototypu) opakowania objetych wnioskiem konkursowym
zgtoszonym przez danego uczestnika Konkursu, na polach eksploatacji wskazanych w tej umowie, jak
réwniez nabycie przez Organizatora prawa wytacznego zezwalania na wykonywanie zaleznych praw
autorskich bez jakichkolwiek ograniczen czasowych lub terytorialnych.

§7
WNIOSEK KONKURSOWY

1. Wniosek konkursowy obejmuje tacznie:
a) Formularz zgtoszeniowy sporzadzony wytacznie w formie pisemnej (ktérego wzor stanowi

Zakacznik nr 2 do Regulaminu),
®
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b) Projekt opakowania sporzadzony wytacznie w formie elektronicznej i zapisany jako CMYK
w formacie JPG lub PDF w wysokiej rozdzielczosci (minimum 300 dpi) na nosniku pamieci
w postaci CD, DVD lub USB, zawierajacy zgodnga z szablonem plansze prezentacyjna zawierajaca
zdjecia lub wizualizacje prototypu oraz opis tego projektu,

¢) Model opakowania (prototyp).

. Projekty i modele (prototypy) opakowania powinny by¢ przygotowane zgodnie z Zatozeniami

projektowymi stanowigcym Zatacznik nr 1 do Regulaminu.

. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest zgtoszenie wytacznie kompletnego wniosku konkursowego.
. Wniosek konkursowy nie moze by¢ zgtoszony z zastrzezeniem warunku lub terminu ani zawiera¢ innych

ograniczen.

. Kompletny wniosek konkursowy mozna ztozy¢ osobiscie w siedzibie Organizatora lub wysta¢ optacona

przesytka pocztowa lub kurierska (z dopiskiem ,Konkurs — CHESPA PACKAGING DESIGN”) na adres:
Chespa Spotka z 0.0., 47-303 Krapkowice, ul. Ks. Fr. Duszy nr 5.

§8
TERMIN NADSYLANIA ZGLOSZEN

. Termin zgtaszania wnioskéw konkursowych uptywa z koricem dnia 30.04.2016 .
. Za date zgtoszenia wniosku konkursowego uwaza sie date wptywu kompletnego wniosku konkursowe-

go do siedziby Organizatora, ktérego biuro jest czynne od poniedziatku do piatku (z wytaczeniem
dni ustawowo wolnych od pracy) w godzinach: 7.00 - 16.00. W przypadku przesytek (pocztowych
lub kurierskich) decyduje data wptywu przesytki do siedziby Organizatora.

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za skutki nienalezytego dziatania lub zaniechania operatora

obstugujacego przesytki pocztowe lub kurierskie, w tym za brak doreczenia badz nieterminowe
doreczenie wnioskéw konkursowych z przyczyn niezaleznych od Organizatora.

. Wnioski konkursowe ztozone po terminie lub niekompletne, a takze w sposéb oczywisty naruszajace

prawa osob trzecich nie beda rozpatrywane.

W przypadku stwierdzenia brakéw formalnych w zgtoszonym wniosku konkursowym, Organizator
wzywa danego uczestnika Konkursu do poprawienia lub uzupetnienia danego wniosku
w nieprzekraczalnym terminie 3 dni roboczych (rozumianych jako dni od poniedziatku do piatku,
z wytaczeniem dni ustawowo wolnych od pracy). Wezwanie bedzie przesytane przez Organizatora
w formie wiadomosci poczty elektronicznej kierowanej na adres mailowy danej osoby zgtaszajace;j.

. Po bezskutecznym uptywie terminu, o ktérym mowa w ust. 5, ztozony wniosek konkursowy bedzie

traktowany jako niekompletny ze skutkiem okreslonym w ust. 4.

§9
KAPITULA KONKURSU

. Kapitute Konkursu (zwang takze jako ,jury Konkursu”) powotuje Organizator. Organizator zapewnia

obstuge biurowa i administracyjng Kapituty.

. Kapitute Konkursu stanowig eksperci z dziedziny poligrafii oraz marketingu i biznesu.
. Posiedzenia Kapituty sa zwotywane przez Przewodniczacego Kapituty. Posiedzenia Kapituty odbywaja

sie przy minimalnym udziale co najmniej potowy cztonkéw Kapituty, w tym Przewodniczacego.

. W przypadku rownosci gtoséw cztonkédw Kapituty Przewodniczacy posiada gtos decydujacy.
. Kapituta moze podja¢ decyzje o nieprzyznaniu nagrody w danej kategorii.
. Kapituta czuwa nad prawidtowym przebiegiem Konkursu i decyduje o przyznaniu uczestnikom

Konkursu nagréd z zachowaniem zasad bezstronnosci i poufnosci.

. Kapituta moze pozbawic¢ Zwyciezce Konkursu w danej kategorii, ktéry nie zastosowat sie do zalecenia

wykonania okreslonych zmian badz poprawek w projekcie lub modelu (prototypie) opakowania (por. §

Chespa)f
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12 ust. 2 Regulaminu), nagrody gtéwnej — w takim wypadku Kapituta ponownie wytoni Zwyciezce
Konkursu.
. Decyzje Kapituly s ostateczne i nieodwotalne.

§10
OCENA PROJEKTOW | MODELI (PROTOTYPOW) OPAKOWAN

. Ocenie przez Kapitute poddawane sg wszystkie kompletne wnioski konkursowe zgtoszone do Konkursu
z zachowaniem zasad niniejszego Regulaminu.

.Kazdy projekt i model (prototyp) opakowania jest oceniany przez Kapitute z zachowaniem
anonimowosci uczestnikow Konkursu oraz przy uwzglednieniu innowacyjnosci, estetyki opracowania
graficznego, funkcjonalnosci, racjonalnosci wykorzystania materiatu oraz efektywnosci zabezpieczenia
produktu.

. Uwzgledniajac wyniki przeprowadzonej oceny jury Konkursu wytania jednego Zwyciezce Konkursu
odrebnie w kazdej kategorii.

§11
OGLOSZENIE WYNIKOW

. Wyniki Konkursu ogtoszone zostang w dniu 16.06.2016 r. podczas gali w trakcie trwania Sympozjum
Poligraficznego, organizowanego w Zajezdzie Karolinka” w Gogolinie.

. O terminie i miejscu gali uczestnicy Konkursu beda powiadamiani przez Organizatora w drodze
wiadomosci poczty elektronicznej przestanej do kazdego z uczestnikéw, zgodnie z danymi kontaktowymi
podanymi w Formularzu zgtoszeniowym.

. Lista Zwyciezcédw Konkursu zostanie opublikowana na stronie Organizatora: www.chespa.eu w zakfadce:
KONKURS CHESPA PACKAGING DESIGN.

§12
ZWYCIEZCY

. W kazdej z dwdch kategorii Konkursu jest przyznawana jedna nagroda gtéwna o wartosci 10.000,00 PLN

(stownie: dziesie¢ tysiecy ztotych), a takze zapewniona mozliwo$¢ odbycia miesiecznego nieodptatnego

stazu w przedsiebiorstwie Organizatora przez kazdego ze Zwyciezcédw.

. Organizator moze przekaza¢ Zwyciezcy w danej kategorii zalecenie wykonania okreslonych zmian badz

poprawek w projekcie lub modelu (prototypie) opakowania, warunkujgc przyznanie i przekazanie nagro-

dy gtéwnej uprzednim zrealizowaniem tego zalecenia.

. Nagroda zostanie przekazana Zwyciezcy Konkursu w danej kategorii w terminie do czterech tygodni

od daty ogtoszenia wynikéw Konkursu.

. Z chwilg przekazania Zwyciezcy Konkursu w danej kategorii nagrody gtéwnej Organizator przyjmuje

i staje sie podmiotem wytacznie uprawnionym z tytutu wszelkich majatkowych praw autorskich

do projektu oraz modelu (prototypu) opakowania objetych wnioskiem konkursowym zgtoszonym przez

tego Zwyciezce, uzyskujac wylaczne prawo do rozporzadzania i korzystania z tych utworéw na

wszystkich polach eksploatacji, a w szczeg6lnosci na nastepujacych polach eksploatacji obejmujgcych:

a) utrwalanie i zwielokrotnianie - wytwarzanie okreslong technikg, w tym zapisem
magnetycznym, technika cyfrowg lub drukarska, wprowadzenie do pamieci komputera i serweréw
sieci komputerowych, takze ogdlnie dostepnych takich jak Internet, sieci telekomunikacyjnych,
b) rozpowszechnianie, wystawianie, wyswietlanie, odtwarzanie, zamieszczenie na stronie

internetowej Organizatora badZ w innej formie publikowanie w sieci Internet, a takze nadawanie
i reemitowanie, za pomoca wizji przewodowej lub bezprzewodowej, jakakolwiek technika przez
stacje naziemne lub za posrednictwem satelitdw na catym Swiecie, dla odbiorcéw wszelkich
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systeméw odbioru telewizji, zezwalanie, na zasadzie wytacznosci, na réwnoczesne i integralne
nadawanie dowolng technika przez inne podmioty (w nieograniczonej ilosci nadan), w tym
w sieciach kablowych, udostepnianie bez ograniczen ilosciowych uzytkownikom sieci kompute-
rowych i telekomunikacyjnych na catym $wiecie oraz przesytanie pomiedzy serwerami i uzytkown-
ikami takich sieci wszelkimi srodkami przekazu i transmisji, a takze inne publiczne udostepnienie
w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

c) eksponowanie w miejscach sprzedazy lub swiadczenia ustug,

d) przerabianie, opracowywanie oraz umieszczanie w katalogach stron i serwiséw internetowych,

e) kompilowanie, umieszczanie w folderach i materiatach prezentacyjnych,

f) wprowadzenie do obrotu, uzyczanie, dzierzawa lub najem badz udzielanie licencji

g) uzywanie we wszystkich formach reklamy lub marketingu, utrzymywania relacji inwestorskich,
w tym takze za posrednictwem wszelkich srodkdéw masowego przekazu, wiaczajac przekaz
satelitarny,

h) utrwalanie na nosnikach materialnych oraz wykonywania egzemplarzy tych utrwalen,

i) umieszczenie utworu na towarach lub ich opakowaniu jednostkowych badz zbiorczym,

j) wprowadzanie oznaczonych utworem towaréw lub ich opakowan do obrotu w kraju i za granica,
szczegdlnie na terenie Unii Europejskiej,

k) umieszczanie utworu na dokumentach handlowych, fakturach, papierach, drukach i innych
materiatach reklamowych oraz innych formach dokumentéw zwigzanych z wprowadzaniem
towardow do obrotu, na stronie internetowej oraz przy oferowaniu towaréw i ustug,

|) upowaznienie innych 0séb do korzystania z utworu na podstawie umowy licencyjnej,

m) rozporzadzanie i obcigzanie nabytych praw na rzecz innych oséb,

n) inne formy korzystania z utworu, np. poprzez umieszczanie na torbach reklamowych,
w grafice plakatowej, wystroju wnetrz, ubiorze personelu,

0) zarejestrowanie utworu lub jego elementéw jako znaku towarowego lub wzoru uzytkowego,

przy czym Organizator bedzie uprawniony - po uzyskaniu majatkowych praw autorskich
- do dokonywania jakichkolwiek zmian, przerébek, modyfikacji lub adaptacji zaréwno projektu,
jak i modelu (prototypu) opakowania.

5. Nagroda gtéwna stanowi wynagrodzenie Zwyciezcy Konkursu i jest to cato$¢ wynagrodzenia Jemu
przystugujacego z tytutu przeniesienia na rzecz Organizatora praw do projektu oraz modelu (prototypu)
opakowania objetych wnioskiem konkursowym zgtoszonym przez tego Zwyciezce, w szczegolnosci
Zwyciezcy Konkursu nie przystuguje odrebne wynagrodzenie za korzystanie z tych utworéw na kazdym
odrebnym polu eksploatacji.

6. Organizator nabywa autorskie prawa majatkowe do projektu oraz modelu (prototypu) opakowania,
objetych wnioskiem konkursowym zgtoszonym przez tego Zwyciezce, jak rowniez prawo wytacznego
zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich do tych utworéw - bez jakichkolwiek ograniczen
czasowych lub terytorialnych.

7. Zwyciezca Konkursu ponadto:

a) zezwala i upowaznia Organizatora do dokonywania jakichkolwiek zmian, ingerencji i przerébek lub
adaptacji oraz opracowan utworoéw (projektu oraz modelu (prototypu) opakowania objetych
whnioskiem konkursowym zgtoszonym przez tego Zwyciezce), polegajacych w szczegdlnosci na
zmianie jego kolorystyki, rozmiaréw oraz tresci znakow, a takze zezwala na wszelkie obcigzanie
i rozporzadzenie oraz korzystanie z opracowan tych utwordw przez Organizatora,

b) zobowiazuje sie, ze nie bedzie wykonywat przystugujagcych mu praw osobistych w sposob
ograniczajacy Organizatora w wykonywaniu praw do utworéw, w szczegoélnosci Zwyciezca Konkur-
su upowaznia Organizatora do decydowania o publikacji kazdego z obu utworéw,

C) w razie, gdyby przerobki i opracowania projektu lub modelu (prototypu) opakowania, objetych
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whnioskiem konkursowym zgtoszonym przez tego Zwyciezce, stanowity przedmiot zaleznych
praw autorskich w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych - Zwyciezca
Konkursu wyraza zgode na rozporzadzanie i korzystanie z takiego prawa zaleznego przez
Organizatora,

d) oswiadcza, ze w toku rozporzadzania i korzystania przez Organizatora z projektu lub modelu
(prototypu) opakowania, objetych wnioskiem konkursowym zgtoszonym przez tego Zwyciezce,
jak i tez przy uzywaniu i korzystaniu z praw zaleznych do utworéw - w zakresie okreslonym
niniejszym Regulaminem - kazdy z tych utworéw bedzie udostepniany anonimowo, tzn. bez
wskazania Zwyciezcy Konkursu jako osoby twoércy tego projektu lub modelu, a Organizator
nie bedzie oznaczat tych utwordéw ani jakichkolwiek jego egzemplarzy imieniem i nazwiskami
Zwyciezcy Konkursu,

e) oswiadcza, ze jest $wiadom i wyraza zgode na potracenie oraz odprowadzenie przez
Organizatora do wiasciwego dla Zwyciezcy Konkursu naczelnika urzedu skarbowego podatku
dochodowego od 0s6b fizycznych w kwocie naleznej od Zwyciezcy Konkursu, a nadto, ze w
zwiazku z tym kwota nagrody gtéwnej zostanie wyptacona Zwyciezcy Konkursu po jej uprzednim
pomniejszeniu o wskazany podatek dochodowy.

§13
POSTANOWIENIA KONCOWE

. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany postanowien niniejszego Regulaminu.
.Organizator zastrzega, ze nie ponosi odpowiedzialnosci wobec kogokolwiek za zdarzenia

uniemozliwiajace lub utrudniajace prawidtowe przeprowadzenie i rozstrzygniecie Konkursu, ktérych
nie byt w stanie przewidzie¢ lub ktérym nie moégt zapobiec, w szczegélnosci w przypadku zaistnienia
zdarzen losowych, w tym sity wyzszej.

Uczestnicy Konkursu poprzez przystapienie do Konkursu i zgtoszenie wniosku konkursowego wyraza-
ja nieodwotalng, bezwarunkowg i nieodptatng zgode, aby Organizatorowi przystugiwato prawo
do bezptatnych publikacji wizerunkéw projektéw i modeli (prototypdéw) opakowan zgtoszonych
tdo Konkursu w jakiejkolwiek postaci w celu promocji Konkursu i dziatalnosci Organizatora.

4, Wszelkie informacje dotyczgce danych osobowych, uzyskane od uczestnikow Konkursu, bedg przet-

6.

warzane przez Organizatora wylacznie na zasadach i w zakresie okre$lonych w ustawie z dnia 29 sierp-
nia 1997 r. o ochronie danych osobowych. Administratorem danych osobowych udostepnianych przez
uczestnikow Konkursu bedzie wytacznie Organizator. Dane osobowe beda przetwarzane wytgcznie w
celach zwigzanych przedmiotowo z Konkursem, a to dla ustalenia prawa danego uczestnika Konkursu
do uzyskania nagrody gtéwnej oraz wydania tej nagrody, prawa danego uczestnika Konkursu do wzie-
Cia udziatlu w miesiecznym stazu dla projektantéw w przedsiebiorstwie Organizatora, ogtoszenia
wynikéw Konkursu, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji oraz sprawozdawczosci ksiegowe;j i podat-
kowej zgodnie z odrebnymi przepisami prawa. Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny,
lecz jest niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie. Osobom bioragcym udziat w Konkursie i udostep-
niajgcym swoje dane osobowe przystuguje prawo dostepu i wglagdu do tych danych, ich poprawiania
oraz zadania ich usuniecia, jak rowniez prawo zadania udzielenia informacji co do przystugujacych im
praw w zakresie przetwarzania danych osobowych.

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci w odniesieniu do ewentualnych roszczenia oséb trzecich,

wynikajacych z naruszenia przez zgtaszajacych wnioski konkursowe i uczestnikéw Konkursu jakichkol-
wiek praw wiasnosci intelektualnej (w tym przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych. Odpowiedzialno$¢ w tym zakresie ponosi wylacznie i ostatecznie osoba
zgtaszajaca dany wniosek konkursowy oraz uczestnik Konkursu.

Zgtoszony do Konkursu projekt i model (prototyp) opakowania — zawierajace znaki towarowe, logo-
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typy lub inne oznaczenia wykorzystywane przez Organizatora — nie moga by¢ w jakikolwiek sposéb
rozpowszechniane, wykorzystywane i publikowane przez kogokolwiek.

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci zwigzanej z wykorzystywaniem przy sporzadzaniu projektu

lub wykonywaniu modelu (prototypu) opakowania nielegalnego oprogramowania komputerowego.

. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami tego Regulaminu znajduja zastosowanie odpowied-

nie przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku Kodeks Cywilny.

. Wszelkie spory powstate na tle tego Regulaminu lub w zwiazku z organizacjg i przeprowadzeniem

Konkursu rozstrzyga sad powszechny witasciwy dla siedziby Organizatora.

. Informacje zawarte we wnioskach konkursowych - sporzadzonych przez Zwyciezcéw Konkursu

w poszczegolnych kategoriach i osoby, ktérym przyznano mozliwo$¢ odbycia stazu w przedsiebiorstwie
Organizatora — beda wykorzystywane w celach promocyjnych przez Organizatora.

. Przystapienie do Konkursu jest jednoznaczne z akceptacja postanowien niniejszego Regulaminu.
. Regulamin wchodzi w zycie z dniem ogtoszenia poprzez jego publikacje na stronie internetowej Organ-

izatora: www.chespa.eu w zaktadce KONKURS CHESPA PACKAGING DESIGN - z mocg obowigzujaca
od dnia 01 lutego 2016 roku.

. Integralne czesci tego Regulaminu stanowig nastepujace zataczniki:
. Zatozenia projektowe,
. Wzér Formularza zgtoszeniowego.

Krapkowice, dnia 01 lutego 2016 roku.

®
Ches a www.chespa.eu
chespa@chespa.eu



